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Comunicazione ambientale e coinvolgimento pubblico

• 2011
Nasce la convenzione GIAPP

• 24 maggio 2012
Prima presentazione pubblica della convenzione GIAPP nel workshop 
“Qualità dell’ambiente della pianura” presso la Sala del consiglio del 
Comune di San Giovanni in Persiceto
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• febbraio 2013

• primo opuscolo “coordinato” degli eventi nelle aree protette e di 
interesse naturalistico della convenzione GIAPP, in concomitanza con il 
corso di formazione interna.

• primavera 2013: prime newsletter alla mailing list degli iscritti agli 
eventi GIAPP
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• 25 ottobre 2013

Workshop “PIACERE, GIAPP ! Presentazione della convenzione per la 

Gestione Integrata delle Aree Protette della Pianura. PRENDERSI 

CURA DEL PROPRIO TERRITORIO” a Palazzo d’Accursio, Bologna
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• febbraio 2014

Ipotesi grafiche e individuazione logo GIAPP
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• primavera 2014

Progetto di educazione ambientale 

“Bentornata Cicogna!” Comune di 

Crevalcore – Terna spa – Sustenia srl

• maggio 2014

Corso di formazione Guardie Ecologiche 

Volontarie per vigilanza nelle aree 

GIAPP con due incontri serali e tre 

uscite nel territorio.

(coord. Paola Balboni)
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• febbraio-maggio 2014

Realizzazione e pubblicazione on-line del sito internet 

www.naturadipianura.it
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• 9 ottobre 2014

Attivazione della pagina Facebook Natura di Pianura - GIAPP
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• 28 novembre 2014

Workshop “Tre anni di GIAPP – Il punto della situazione sulla 
conservazione della natura di pianura” alla Casa della Natura, A.R.E.
La Bora, San Giovanni in Persiceto
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• dal 2015 a oggi

4 canali e strumenti di promozione attivati negli anni precedenti:

– opuscolo degli eventi a calendario (cartaceo, distribuito ai Comuni e pdf);

– sito internet www.naturadipianura.it;

– pagina Facebook Natura di Pianura - GIAPP;

– newsletter Natura di Pianura.
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• Opuscolo degli eventi

– 2 uscite annuali (primavera-estate e autunno)

– stampa formato cartaceo in 5000 copie suddivise tra i Comuni

– pdf divulgato via email (newsletter) e disponibile sul sito internet
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• Sito internet www.naturadipianura.it

– Descrizione delle aree protette e di interesse naturalistico della convenzione 

GIAPP

– Pubblicazione degli eventi (e archivio di tutti gli eventi passati)

– Progetti speciali

– Sezione CEAS GIAPP

– Collegamento alla pagina Facebook

– Possibilità di iscrizione alla newsletter
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• Sito internet www.naturadipianura.it

statistiche 2015
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• Pagina Facebook Natura di Pianura - GIAPP

– Publicazione, dal 9 ottobre 2014 al 20 maggio 2016, di 238 post:

• Post con foto/video:  142

• Post di stato (eventi): 72

• Post con link: 24

Numero
 Copertura 

(media)

Clic sui post 

(media)

Mi piace, 

commenti e 

condivisioni 

(media)

Totale post ottobre 2014-maggio 2016 238 315 45 19

Post con foto/video 142 437 70 29

Post di stato (eventi) 72 87 5 2

Post con link 24 205 16 9
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• Pagina Facebook Natura di Pianura - GIAPP

– Totale dei “Mi piace” sulla pagina:

• 11 ottobre 2014: 281

• 1 gennaio 2015: 336

• 9 ottobre 2015: 699

• 1 gennaio 2016: 788

• 20 maggio 2016: 903
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• Pagina Facebook Natura di Pianura – GIAPP
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• Pagina Facebook Natura di Pianura – GIAPP
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• Pagina Facebook Natura di Pianura – GIAPP
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• Newsletter Natura di Pianura

– 2013

• Newsletter inviate: 6

• Iscritti al 31 dicembre 2013: 199

– 2014

• Newsletter inviate: 28

• Iscritti al 31 dicembre 2014: 384

– 2015

Da fine marzo utilizzo della piattaforma Mailchimp, che permette di ottenere 
statistiche sull’apertura della newsletter e sui clic

• Newsletter inviate: 17

• Iscritti al 31 dicembre 2015: 480

– 2016 (aggiornamento 20 maggio)

• Newsletter inviate: 7

• Iscritti al 20 maggio 2016: 562
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• Newsletter

Natura di Pianura

Esempio statistiche di 

Mailchimp
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